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MANO A MANO
CUPONES Y ENCARTES

UNA ESTRATEGIA DIRECTAY EFECTIVA PARATU
MARCA O EMPRESA




¢ Quiénes somos?

En Mano a Mano somos especialistas en
mensajeria directa, con enfoque en la
distribucion fisica de cupones y promocionales.

Conectamos marcas con consumidores de
manera tangible, efectiva y segmentada.

iNosotros hacemos que generes ventas!




Mensajeria Especializada

¢ Qué ofrecemos?

Disefiamos, imprimimos y distribuimos cupones
publicitarios directamente en hogares y
oficinas. Nos encargamos de todo el proceso,
asegurando maxima visibilidad y efectividad
para tu campana.
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éPor qué cupones fisicos?

+70% de los consumidores usarian cupones si
los reciben en casa.

Los materiales fisicos tienen un 90% mas de
recordacion que los digitales.

85% de las decisiones de compra se toman en el
hogar.

4 de cada 5 personas revisan lo que recib
su buzon.



PREFERENCIA-OPINION

2. Interés en recibir cupones fisicos 2.1. ; Te gustaria recibir cupones de descuento en formato

fisico en tu hogar u oficina?
55 respuestas

®-si
@ No
@ + Tal vez

3. Preferencias de entrega 3.1. ;Dénde preferirias recibir estos cupones?
56 respuestas

@ * En mi hogar
@ - En mi oficina
® - Otro (especifi
® Email

@ Correo

@ Al celular

@ En mi cuenta
@ Virtual

@ @rosmil24@g

Mas del 80% esta
interesado en

recibir los \
cupones

wwspurane L UL

El hogar es el lugar
de mayor
preferencia en mds
del 65% seguido de
la oficina con mas

del 15%.




e PREFERENCIA

4. Comportamiento de uso de cupones 4.1. ;jHas utilizado cupones de descuento en los (ltimos 6

meses?
57 respuestas

prLane L Ul

Aunque existe el
interés, vemos una
gran oportunidad.
Masdel 68%

o0
LA

porciento no ha
utilizado en los
ultimos 6 meses.

4.4. ;Consideras que los cupones fisicos pueden hacerte mas propenso (a) a visitar una tienda o

comprar un producto?

58 respuestas
wvdpusane L UL,

Casi el 78% de los
encuestados

visitarian una tienda |:
o adquiririan un
producto con |
cupones fisicos.




PREFERENCIA

5. Opiniones generales 5.1. ;Qué beneficios ves en recibir cupones fisicos en comparacién con

cupones digitales? (Marca todas las opciones que apliquen)
54 respuestas

= Son més faciles de usar, 25 (46,3 %)

= Es mas probable que los

21 1
recuerde B(61,9%]

+ Me gustan los cupones fisicos'
por razones ambientales (si so...

13 (24,1 %)

= Otro (especificar) 2(3,7 %)

Los cupones digitales

contribuyen a disminuir el uso... 101.9%)

Ser mas faciles de usary la tendenciaa mayor
capacidad de recordacién suman mas del 50%
delos beneficios que las personas identifican
en los cupones fisicos ante los cupones
virtuales.







RESPONDIENDO TUS DUDAS

Frecuencia de distribucién de los cuponesy/o

CADA 15 DiAS
publicidad (13 Y 28) o (14y29)

SANTO DOMING O H Alcance de entregas en zonas (DN, Norte, Este y Oeste)

Por sector, por targety por colores en el mapa. Al
momento de empacar seran sefializad os y ubicad os para
ser entregados en la zona designada

COMO SE IDENTIFICAN LAS ZONAS

3 DiIASLABORABLES Tiempo previo para recibir los cupones o encartes

15 DiAS ————> Tiempo de confirmacion para colocacién



@ RESPONDIENDO TUS DUDAS
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Mensaeria Especializada

15 MIL La cantidad minima que entregamos, desde volantes,
hasta catdlogos de 8.5 x 11 pulg de hasta 20 paginas

Por medio de promotores guiados por supervisores,
COMO SERAN DISTRIBUIDOS —> quienes se aseguran de la efectividad y calidad en la
entrega y motorizados, lo cual, se documenta con fotosy
videos cortos.

CON TSHIRT DE MANO A MANO
Van identificados los promotores

DE 24 A 72 HORAS MBORALESH Tiempo de entrega de los promocionales

¢HASTA CUANTAS MARCAS VAN ___ " Hasta 10 marcas. De ser necesario, se agrega un
?
ENEL EMPAQUE? segundo empaque

* TIENES LA OPCION DE HACER ACCIONES FUERA DE LA FECHA ESTIPULADA Y DE MANERA
PARTICULAR



Presencia
directa en el
hogar del
consumidor

BENEFICIOS PARA
TU MARCA

Mayor
recordacion y
confianza que

los medios
digitales

Posibilidad de
medicidn con
codigos

promocionales

Alto retorno de

inversion con
bajo costo por
impacto

Facilitar la
compra por
medio de
cupones,
bajo una
nueva cultura



Generan accidon inmediata

Motivan a realizar una compra no planificada

Retienen y aumentan la fidelizacidon o lealtad de los actuales

Aumentan ventas en un corto periodo

% Aumentan el alcance organico y generan trafico adicional sin costo extra; facilitando

ademas la medicién por codigos




(ROI);
ayudando en latoma de decisiones basadas en datos, no en suposiciones.

* Lanzamiento de productos

¢ Pruebagratuita o demo

* Incremento detrafico fisico o digital (Redireccionando ala accidn digital)
e Recuperacidn de carritos abandonados

Potencian campaiias estacionales. Promociones con cupones en fechas clave (Black Friday,

Navidad, Dia del Padre o de la Madre, cumplearios, etc.). Ademas sirven para programas de
recompensa y reenganche de clients inactivos

Herramienta eficaz para campaiias dirigidas (segmentacion). Se puede personalizar
por perfil, ubicacién, canal o comportamiento

Medicién del impacto de la ejecusion del departamento de mercadeo, por medio
de reporte final detallado con las zonas y hogares impactados.
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REALIDAD DE LOS MEDIOS DE COMUNICACION
IMPRESOS

Dt e caute L Ubllrscacara.

"Actualmente, la publicidad
enfrenta desafios a nivel global
y las ediciones impresas de los
medios se han reducido
considerablemente, lo que
limita aiin mas su alcance."

-FUENTE: HTTPS://CRONICAGLOBAL.ELESPANOL.COM/PENSAMI EN TO/PRENSA-PAPEL-CAE-PICADO_314600_102.HTML

-FUENTE: HTTPS://LISTINDIARI O.COM/LA- REP UBLICA/2021/02/25/658655/LA-PANDEMIA-UN- TERREMOTO-PARA-LOS-MEDIOS-DE-
COMUNICACION



Mensajerio Especiolizada

NUESTRAS ACCIONES Y EXPERIENCIA

IKEA: entrega de catadlogos (publicidad) para esta

1 multinacional, desde el afio 2012. Distribuciéon en
Santo Domingo: DN, Este, Norte y Oeste; ademas de
las regiones Este, Norte y Sur del pais

2 KFC y Fridays

4 Papa Jhons

6 Little Caesars

8 Dofia Patria

3 Krispy Kreme

5 Carrefour
7 Su perMix

9 Grupo Ramos







ZONAS A IMPACTAR
SANTO DOMINGO
Y SUS MUNICIPIOS



Santo Domingo D.N.
Hogares estimados 200 mil

Target: A-B-C
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Hogares estimados 50 mil

mMmanao Santo Domingo Norte
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Target: B-C
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M« D C Hogares estimados 60 mil
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Garrido Autopista
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Santo Domingo Oeste
Hogares estimados 25 mil
Target: B-C
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Mensajeria Especializada

- tendencia de...

LAS CAOBAS

-Club de la

BAYONA

~__/HERRERA

Dominican ffestf
Hotel Santo Dgmine
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Mensajeria Especializada
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Santo Domingo Oeste Il
Hogares estimados 15 mil
Target: B-C
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EN MANO A MANO
LLEVAMOS TU NEGOCIO
A OTRO NIVEL

MANO A MANO: WWW.MANOAMANO.COM.DO
CONTACTO: JULIA GOMEZ TEL.: 829-818-8077
EMAILJGOMEZ@MANOAMANO.COM.DO
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